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MAKE YOUR BRAND WEARABLE
PROMOTEX EXPO GEHT 2020 IN DIE ZWEITE RUNDE

* Nachhaltigkeit auf dem Textile Campus
* Mach dein Shirt: Digitaler Textilveredelungsprozess

Sie ist bunt, sie ist laut und sie ruft: ,Mach deine Marke anziehend!“ Die PromoTex Expo bringt unter
ihrem neuen Claim Textilveredler und -fachleute, Werbetechniker, Designer, Werbeartikelhandler,
Agenturen und Marketeers zusammen, um die Hohepunkte der Werbe-, Sport- und Arbeitsbekleidung
Zu zeigen. Erneut findet sie vom 7. — 9. Januar 2020 parallel zur PSI und der viscom statt. Gemeinsam
bilden die drei Messen, bei optimierter Hallenaufplanung, die Welt des Werbens und Verkaufens.

Insgesamt 14, 9 Milliarden Euro Umsatz werden jahrlich in Europa durch das Geschéaft mit dem
Werbeartikel generiert: Dies zeigt die ,Industry Structure Analysis 2017-19% die erste empirische
Studie zur europdaischen Werbeartikelwirtschaft. Die erfassten Strukturdaten zu Markten, Lieferan-
ten und dem Handel bilden dabei systematisch und repréasentativ die gesamte Wertschopfungskette
ab.

Die Studie zeigt: Mehr als ein Drittel des europdischen Gesamtumsatzes wird von Kleinstunter-
nehmen mit weniger als 10 Mitarbeitern erzielt. Gemeinsam mit GroRunternehmen mit Uber 250
Mitarbeitern, bilden diese damit die Hauptumsatzquelle unserer Branche. Zusammen machen sie
mehr als die Halfte des Umsatzes aus. Deutschland generiert mit 3,5 Milliarden Euro rund 23 Pro-
zent des européischen Jahresgeschafts und gehoért damit zu den Top-10 Nationen der européi-
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schen Werbeartikelwirtschaft.

PromoTex Expo ruckt wieder ndher an PSI heran

Bei der Aufplanung des Messe-Dreigestirns standen die Win-
sche und Bedurfnisse der Aussteller und Besucher im Vorder-
grund. Die PromoTex Expo rluckt daher wieder ndher an die PSI
heran und belegt zukinftig Teile der Halle 12. Dafur werden
bisher ungenutzte Flachen in den Ubrigen Hallen mit in den
Verkauf gezogen. ,Dieser Schritt ermdglicht uns einerseits, die
Eigenstandigkeit der PromoTex Expo innerhalb des Verbundes
zu wahren und gleichzeitig die vom Markt geforderte Nahe zur
PSI zu schaffen®, erldutert Director Petra Lassahn diesen
Schritt. ,Auf Wunsch der Aussteller und Besucher flhren wir die
Anpassungen bereits 2020 und damit ein Jahr friher als ge-
plant durch.”

Die viscom findet in Halle 13 ihr neues zu Hause. Zwei Uber-

! gange schaffen eine direkte Verbindung zwischen den Messen

und sorgen so fur einen optimalen Besucherzustrom. Erreichbar ist die Fachmesse fir visuelle
Kommunikation auch direkt Gber die Eingange Ost und Nord-Ost. So prasentieren sich zum Jah-
resauftakt einmal mehr die haptischen, textilen und visuellen Kommunikationsformen bei kiirzeren
Laufwegen unter einem Dach. Nach wie vor gilt: Alle drei Messen stehen ausschlieRlich qualifizier-
ten Fachbesuchern und PSI-Mitgliedern offen.

Nachhaltigkeit liegt auf dem Textile Campus im Trend
Die Besucher der PromoTex Expo treffen in Halle 12 auf BranchengroRen wie TeeJdays, Lynka,
Vossen, Matterhorn, Regatta, MASCOT International A/S. Aber auch neue Gesichter wie stilfaser
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und IGUANA GROUP zeigen ihre Produkthighlights im Rahmen der internationalen Fachmesse.

Neben dem Angebot der Aussteller tberzeugt auch ein umfangreiches Rahmenprogramm. Dessen
Herzstuck ist der Textile Campus. In Kooperation mit nachhaltig agierenden Unternehmen wird ge-
zeigt, wie aus Plastik, das aus dem Meer gefischt wird, neue Workwear entsteht oder wie Altkleider
Zu neuen Promotion-Textilien werden. Im Mittelpunkt stehen Ideen innovativer Unternehmen, die
mit diesen die Produktion und Handel fairer und 6kologischer gestalten. Auf dem Catwalk, der an
den Campus angrenzt, prasentieren die teilnehmenden Aussteller ihre neuesten Kollektionen vor
einem breitgefacherten Publikum.

Ein Gang Uber den Mode-Boulevard

Besucher, die nach Neuheiten und Trends aus den Berei-
chen Sport, Arbeit, Promotion und Freizeit suchen, finden ei-
nen Uberblick auf dem neuen Boulevard. Der Gang fiihrt
| komplett durch die Messehalle und zeigt themenorientiert
{ und inszeniert, wie hier die Trends aussehen.

Die Produktionskette vom Design bis zum fertigen Produkt
zeigt die Sonderflache ,Mach Dein Shirt* in Halle 13. Unter
dem Motto ,Textil 4.0 liegt deren Fokus auf Mass
Customization. IT-Fachleute und Lésungsanbieter nehmen
die Besucher mithilfe eines QR-Codes durch den Einkaufs-
| prozess von morgen mit. Haben diese ein Druckmotiv er-
stellt, erteilen sie einen Druckauftrag und verfolgen ihren in-
dividuellen QR-Code auf dem Weg durch den Veredelungs-
prozess bis zum Versand. Anschaulich wird dabei die Ver-
kniipfung digitaler IT-Losungen mit analogen Veredlungstech-

niken demonstriert, wobei die IT-Lésung des kuratierten Partners Smake eine zentrale Schlisselrol-
le spielt. Bei dem Prozess werden auch die Synergien zwischen haptischer, textiler und visueller
Kommunikation greifbar und damit das Konzept des Messedreiklangs.

»

Uber die PromoTex Expo

Mass Customization, Smart Clothes, Nachhaltigkeit in der textilen Produktionskette sowie die Dienstleistung
der Textilveredlung in ihrer ganzen Vielfalt: Dies sind die Trendthemen der PromoTex Expo. Als neue Infor-
mations- und Wissensplattform fur die Branche ist die Fachmesse fur Promotion-, Sports- und Workwear in
Dusseldorf Anlaufstelle fir internationale Textilveredler, Werbeartikelhandler, Werbetechniker, Designer, Tex-
tilfachleute, den Einzelhandel und Agenturen. Nach ihrer erfolgreichen Premiere im Januar 2019, zu der
13.217 Fachbesucher aus 39 Nationen kamen, findet die kommende Veranstaltung vom 7. bis 9. Januar
2020 in Dusseldorf statt, zeitgleich zu den Fachmessen PSI — Européische Leitmesse der Werbeartikelwirt-
schaft und viscom — Europas Fachmesse fir visuelle Kommunikation. Gemeinsam bilden sie Europas gro3-
ten Messeverbund zum Thema Werben und Verkaufen

Reed Exhibitions Deutschland GmbH
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